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コーポレートスローガン開発の背景
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（2025-2027年度中期経営計画より抜粋）

社長就任時から発信している「シャープらしさ」を取り戻す

■「当社の目指す方向性」

➢ 25年5月公表の中期経営計画では、今後も経営理念・経営信条にこだわりをもって事業活動に取り組むと宣言

➢ その中で示した「当社の目指す方向性」は、創業の精神を誠実に実践し、人々の日常に新たな体験をもたらすという

経営幹部の思いと、独創的なモノやサービスを通じて“新しい文化”をつくる会社を目指すという会社としての決意を表現

➢ その後、経営幹部が、こうした当社の企業姿勢や、事業活動を通じてすべてのステークホルダーにお届けする

「シャープらしい価値」をあらわす言葉として、｢当社の目指す方向性｣を踏まえた新たなコーポレートスローガンを開発

DNAである「目の付けどころ」と「特長技術」に

加え、厳しいグローバル競争を勝ち抜くための

「スピード」を一層強化。

この3つを強みに、「あなたらしく暮らす」と

「共創的に働く」の二つの領域を中心に、

Our Mission「誠意をもって人々の日常を

見つめ、創意をもって新たな体験を提案する」

を実践。シャープらしい新たな価値を次々と

生み出し、“新しい文化”の創造を目指す。

経営理念・経営信条とOur Missionとの関係性

目指す姿・存在意義
＝経営理念

全社員が堅持しなければならない
信念や価値観＝経営信条

目指す姿の実現に向けた日々の
取り組みの指針＝Our Mission

https://corporate.jp.sharp/ir/event/policy_meeting/


新コーポレートスローガン
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スローガンの言葉の成り立ち

ひ  と  の  願  い  の  、  半  歩  先  。

■ひとの願い

・「誠意をもって人々の日常に向き合い、

日々の困りごとや課題の中から「ひとの願い」を見出す

・ひらがなの「ひと」という表記には、もっとやさしく、もっと深く、

願いに寄り添いたいという思いを込めている

■半歩先

・ひとの願いに対して、創意をもってほんの少し先回りし、

驚きと喜びをもたらす新たな体験を届ける

・新しい文化を見据えた未来へのベクトルを示す

・遠すぎず、近すぎず、そっと寄り添える“ちょうどいい距離感” にいる

 (まだ言葉になっていない願いにも気づける距離感)

■句読点「、」「。」

・読点「、」は、“願い”と“半歩先”の間に静かな間をつくり、

願いの重みと、それに応える姿勢を丁寧に伝える

句点「。」は、「半歩先」を単なる言葉ではなく、

シャープの企業姿勢として印象づけ、信頼感を高める

コーポレートスローガン&ステートメント
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スローガン開発の歩み
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➢ コーポレートスローガンの開発には日本有数のコピーライターである岡本欣也氏を起用

➢ 沖津に加えて、当社ブランド事業の推進において重要な役割を担う執行役員種谷、菅原、小林のそれぞれが、岡本氏と面談を実施

➢ 岡本氏には、「当社の目指す方向性」をはじめ、これまでの当社の歴史や事業内容などを共有し、当社への理解を深めていただく

➢ 社内向けにはスローガン開発における過程や背景を可能な限りオープンに紹介する取り組みの一環で社内イントラネットで連載記事を掲載。

岡本欣也氏

1969年生まれ。

1994年よりコピーライターとしてのキャリアを開始。

サントリー、ホンダ、ミツカン、JTなどの大手企業

向けに数多くのキャンペーンを手がけ、数々の

権威ある広告賞を受賞した日本を代表する

コピーライター。２０１０年㈱オカキン設立。

個別面談の様子

最終審議の様子 社内連載企画

7月24日公開 7月30日公開 8月20日公開 9月9日公開

① ② ③ ④
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コーポレートスローガンの展開
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➢ 9月10日から「東京2025世界陸上競技選手権大会」関連番組および中継番組で放映されるCMに当スローガンの掲出を開始

(CM最後のシャープロゴと併記したカットで放映)

＋

TV CM

(2010年1月～2012年頃)(1990年～2009年12年) (2016年11月～2025年9月) (2025年9月～)

当社ならではのユニークな商品を

紹介する新聞広告のキャッチコピー

として開発されたが、当社の価値を

表す言葉として、社内外に広く浸透

従来の概念にとらわれない

「オンリーワン」という考えの下、

液晶をはじめとした新しい基幹技術を

柱に、ひとびとの暮らしや世の中を

より良く変えていきたい、という思い

を込めて開発

「誠意と創意」の精神を、私たちの

『原点（オリジナル）』として受け継いで

いくことと、当社の独自商品・サービス

により、お客様一人ひとりが自分らしさ

を実現できる、「あなたのための

『オリジナル』」を創り続けること、

という思いを込めて開発

誠意をもって人々の日常に向き合い、

日々の困りごとや課題の中から

“ひとの願い”を見出し、その願いに

対して、創意をもってほんの少し

先回りすることで、驚きと喜びを

もたらす新たな体験を届けたい、

という思いを込めて開発

<コーポレートスローガンの変遷>
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